Medialog (2)

Gin gecmiyor ki gorsel ve yazili medyada carpici bir haber ya da olay ile karsilasmayalim.
Nerdeyse her giin degisen giindem ve olaylar bize bazi gercekleri gérme ve takip edebilme imkanini
sunmaktadir. Bilhassa gorsel medyada - televizyon, gazete ve magazin igerikli dergilerde - glindem ¢ok
cabuk degisiyor. Bir glin dnce topluma sunulan renkli haber ile ilgi cekmeye calisan, hatta haberi daha da
dikkat cekici hale getirmeye 6zen gosteren isglizar ve soyledigine kendisi de inanmayan spikerlerle
karsilasmak her daim mimkindir. Bu tavir izleyicinin neyi nasil algilamasi gerektiginden ¢ok reyting
(seyredilme oranini) artirma ¢abasindan 6te gegmemektedir.

Bir haberin - yazili veya gorse medyada — reklami yapilabilir mi? Maalesef en aci haberlerin bile
reyting kaygisi nedeniyle cigirtkanligi, yani reklami yapilabilmektedir. Peki, bizler bu durumu nasil
algilamaliyiz? Medyanin bize sunus sekliyle mi yoksa kendi akil sizgecimizden gegirerek, usumuza vurarak
mi degerlendirmeliyiz? iste asil sorun burada yatmaktadir. Maalesef bircogumuz sunuldugu sekliyle,
dimagimizi yormadan séyleneni, gosterileni oldugu gibi kabul etme egilimindeyiz.

Sizlerle gegen glin bir televizyon kanalinda izledigim bir haberi paylasmak istiyorum ¢linki haberin
onemi ve ehemmiyetinden c¢ok, sunus sekliyle kanimizca incelenmesi gerektigi inancini tasimaktayiz.
Haber soyleydi: “Degerli seyirciler Sanhurfa’da arazi anlasmazhgi ytiziinden iki aile birbirine girdi ve ¢ikan
silahli kavgada dért kisi hayatini kaybetti ve otuz iki kiside cesitli yerlerinden yaralandi. Neyse ki kavga
daha fazla biiyiimeden (!) giivenlik giiglerinin de araya girmesiyle énlenebildi.” ilk bakista ne var bu
haberde gayet glizel sunulmus denilebilir. Eger sunulani oldugu gibi kabul eder, sadece duydugumuzla
yetinirsek elbette ki higbir sorun yok; ancak biraz yakindan inceledigimizde hicte dyle olmadigi ayan beyan
gorilecektir.

Dilerseniz haberin metnini bir de bizim agimizdan ele alalim. Sunucu 6niindeki metni okuyor ve
aslinda neyi okudugunu pek sorgulamiyor. Bu tipki bir siyasi liderin veya hatibin 6nline konulan yaziyi veya
notu sorgulamaya, usuna vurmaya firsat bulmadan toplumla paylasmasina benziyor. Sonu¢ daima
istenmeyen noktalara gidebiliyor. Yukaridaki cimlede edebi agidan her sey normal ve higbir séylem hatasi
mevcut degildir. Ancak 6nemli bir mantik hatasi yapilmistir ve bu haberin i¢cinde kaybolup gitmektedir.
Burada bir ifadeye dikkatinizi cekmek isteriz: “...neyse ki kavga daha fazla biiyiimeden...énlenebildi.” Boyle
bir haberde daha kag kisi 6lmeli veya yaralanmali ki s6z konusu silahli kavga biylimeden 6nlenebilmis
olsun. Sevgili okuyucular bu haber metninde doért 6li ve otuz iki yaral olayin yeterince 6nemli ve biyik
oldugunu gostermeye yetmiyor mu dersiniz? Kag insan hayatini kaybetmeli ve daha kacg kisi yaralanmali ki
bizler, yani medyanin zorunlu ve caresiz takipgileri olayin yeterince vahim oldugunu ve 6énemli oldugunu
kavrayabilelim.

Yazih ve gorsel medyada buna benzer daha bircok mantik hatasiyla, sunum ve yorum
farkhliklariyla karsilasmak son derece olagandir. Bilhassa tlkemizde maalesef dinleyiciye, okuyucuya ve
televizyon izleyicisine pek 6nem verildigi séylenemez. Hemen her sey cikar kaygisi ve reyting amaci
Uzerine insa edilmekte, bizlerin algilarini diledikleri gibi yonlendirebilmekteler. Haber ¢igirtkanlari ve
giincel deyimiyle reyting canavarlari evimizin en licra kdsesine kadar girmekteler ve bizlere istediklerini
kendilerince sunabilmekteler.
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